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Werbe-Offensive gegen Billig-Wasser und China-Safte

Lehner-Brauerei, Imnauer Fiirstenquellen und Saft-Stingel greifen wfg-Vorschlag auf: , Gemeinsam sind wir stark”

Gemeinsam wandern, gemein-
sam werben - denn ,gemein-
sam sind wir stark”. Die Ge-
tranke-Hersteller im Kreis ge-
hen gemeinsam in die Offensi-
ve - gegen Billig-Wasser, Chi-
na-Safte und Fremdbiere. Und
der Landrat unterstiitzt sie.

KARL-OTTO MULLER

Balingen. Sie wollen keine ,Bil-
ligheimer” sein, sie setzen auf
Qualitdt und auf die Region: Die
Imnauer Fiirstenquellen, die
Weilstetter Saftkelterei Stingel und
die Rosenfelder Brauerei Lehner.
Gestern prisentierten sie im Land-
ratsamt gemeinsam mit Landrat
Gilinther-Martin Pauli ihren kiinf-
tigen Werbeauftritt. Sie waren
damit einer Anregung von Silke
Schwenk, Geschiftsfilhrerin der
heimischen Wirtschaftsforderge-
sellschaft nachgekommen: Sie
sind aus der Region, sie arbeiten
mit Menschen aus der Region, fiir
Menschen in der Region.

Silke Schwenk hatte sie auf die
seit Jahren zu beobachtende,
wachsende Sensibilitdt der Ver-
braucher aufmerksam gemacht:
»Bei aller Preissensibilitat des Ver-
brauchers, aber es ist gleichzeitig
verstirkt zu beobachten: Die Kun-
den schitzen heimische Produk-
te.” Sie schiitzen deren Qualitit.

Eben dieser sehe man sich in
besonderem Male verpflichtet,
betonen die Geschiftsfiihrer und
Sprecher der drei Getridnke-Her-
steller.

Seit 1733 fiillen die Imnauer ihre

Fiirstenquelle ab. Heute, so beton-
te gestern Jochen Ketterer, ge-
schiftsfiihrender Gesellschafter,
seien dies Mineralwisser, Heil-
wisser, aber auch Energydrinks.
Bis zu 45 000 Flaschen werden pro
Stunde abgefiillt, der Vertrieb er-
strecke sich auf ganz Baden-Wiirt-
temberg und dariiber hinaus.

Die neue Werbe-Kooperation,
so Seniorchef Wolfgang Ketterer,
werde sich zundchst im Heimat-
kreis, auf der Zollernalb, konzen-
trieren. Zweiter im Bunde ist die
Saftkelterei Stingel aus Weilstet-
ten. Auch hier fithle man sich mit
festen Prinzipien in besonderem
MaRe der Region verbunden — und
verpflichtet, erldutert Karl Stingel,
seit 20 Jahren Geschiéftsfiihrer des
Unternehmens: ,Saft liebt Glas®,
lautet das Firmenmotto. Dies un-
terstreiche den Qualitdtsanspruch
an das Getrdnk und an das ver-
wendete Obst. Vorwiegend aus
heimischem Anbau, eingesam-
melt iiber sieben eigene Obstan-
nahmestellen im Kreis. In 16
Saftsorten finden diese Verwen-
dung - das sei nicht immer ein-
fach, wenn beispielsweise China-
Sifte zum halben Preis auf den
Markt drdngen. Auch in der Pro-
duktion gibt man sich tkologisch:
CO2-freier Strom ist heute nach
entsprechenden Investitionen
selbstverstindlich. Damit wiirden
45 verschiedene Sifte, Nektare
oder Schorle produziert.

Nummer Drei in der Werbe-
Gemeinschaft sind die Rosenfel-
der Bierbrauer. Als letzte verblie-
bene Brauerei im Kreis, so Lehner-
Geschiiftsfithrer Egon Stehle, ist es

.Gemeinsam sind wir stark” werben drei heimische Getrankeproduzenten fir Qualitat aus dem Kreis: Egon Stehle fiir die Rosen-
felder Lehner-Brauerei, Wolfgang und Jochen Ketterer fur Imnauer Firstenquelle, Tobias und Karl Stingel fir ihre Weilstetter Saf-

te . Unterstiitzt wird die zeitlich unbefristete Aktion von Landrat Ginther-Martin Pauli.

ihnen ebenfalls Verpflichtung und
Chance zugleich. Seit 1998 erfiillt
eine Stiftung das Verméchtnis des
einstigen Inhabers - 8000 Hektoli-
ter werden in Rosenfeld jihrlich
gebraut — die lange Liste hoher
Auszeichnungen verdeutlicht den
erreichten Qualitdtsstandard der
Rosenfelder Biere.

Landrat Giinther-Martin Pauli
unterstiitzt diese Gemeinschafts-
aktion aus Uberzeugung. Er sehe

die Anstrengungen seiner Behor-
de, um Vermarktung heimischer
Produkte in einer Art Kreislauf,
konsequent fortgesetzt. Dies gelte
in auRerordentlichem Male fiir
diese natiirlichen Produkte. Er se-
he in der Unterstiitzung dieser
gemeinschaftlichen Anstrengun-
gen gerade auch in heutigen Zei-
ten dringend notwendige MaR-
nahmen zur Sicherung von Ar-
beitsplitzen — immerhin beschaf-
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tigen die drei Getridnkehersteller
im Zollernalbkreis tiber 100 Mit-
arbeiter, das seien in der Regel
iiber 100 Familien oder rund 300
bis 400 Menschen.

Gemeinsam wandern sie auch
in diesem Jahr wieder — seit 2006
unterstiitzen die drei Getriinke-
hersteller die Albstidter ZAK-
Wanderungen. Eine ihrer zahlrei-
chen Sponsoring-Aktivititen im
Zollernalbkreis.



